








ernaar te verwijzen in een nuttig en 
gezaghebbend boek, dat tegelijk ook 
een prachtig object is.

Het is ook een inspirerend hulpmiddel, 
anders dan een zoekmachine. Het is 
waarschijnlijker dat je nieuwe ideeën 
opdoet terwijl je door een boek bladert 
dan dat je ze vindt door online specifiek 
naar iets te zoeken. Ik zie de twee niet 
per se als concurrentie. Ze bieden 
verschillende diensten en spelen in op 
verschillende behoeften/interesses.”

KCA: “De gebruiker staat centraal in 
dit boek en, hoewel uitgebreid, is het 
een publicatie die lange, uitgesponnen 
traktaten vermijdt. In plaats daarvan 
wordt elk van de 72 projecten 
weergegeven als kortverhalen. Naast 
de continu veranderende beelden 
geloof ik dat dit een goeie manier is 
om de aandacht en het tempo van de 
lezer vast te houden. Het weerspiegelt 
ook de dynamische persoonlijkheid van 
de studio.”

Wat bracht Lund Humphries 
ertoe om met Graphius samen 
te werken voor drukwerk? 
Hoe was de samenwerking?
Hoofd redactie en productie bij Lund 
Humphries, Sarah Thorowgood: “Lund 
Humphries begon (aan het einde van 
de 19e eeuw) als drukker en maakte in 

studio wordt echt geleid door huizen 
en hun levenslange behoeften.”

Het maken van een boek heeft 
een aantal zaken gemeen met het 
ontwerpen van een huis. Je moet ook 
rekening houden met de behoeften 
van de gebruiker – of in dit geval 
de lezer. Op welke manieren 
veranderen boeken als reactie op het 
digitale tijdperk, zeker als je weet 
dat ons eerste instinct is om een ​​
zoekmachine te raadplegen in plaats 
van de bibliotheek te bezoeken?
VR: “Toegang tot informatie over 
afwerkingen enz., is zeker veel 
gemakkelijker online. Ik geloof dat 
architecten en planners niet dezelfde 
soort technische bibliotheek nodig 
hebben als vroeger.

Er is echter nog steeds een behoefte 
aan en interesse voor boeken 
zoals deze, die de aanpak van een 
toonaangevend bedrijf gedetailleerd 
analyseren. Architecten zijn erg 
visueel en tactiel; ik denk dat er 
altijd een verlangen zal bestaan om 
bouwkundige tekeningen te lezen en 
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LONDON BRICK: 
THE FABRIC  
OF A CITY 
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1 London stock brick is a type of handmade brick that was used for 

the majority of building in London until the early 20th century. In 

places the clay beneath the city extends to 100 metres.

2 The industry was particularly widespread in Enfield and Edmonton. In 1861, 

there were 115 different brick makers in Edmonton. Alan Cox, Brickmaking:  

A History and Gazetteer, Bedford: Bedfordshire County Council, 1979. 

3 The German word Klinker derives from the high-pitch sound made when 

knocking two bricks together.
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Public Housing Works, 
Lund Humphries,  
Londen, 210 x 260 mm,  
272 p, Magno Matt 170 g

 Views of the studio model workshop with: 

01 Facade model of Kings Crescent, Hackney, scale 1:50

02  Facade model of Hoxton Press, Hackney, scale 1:50

03  Family dwelling section at Dujardin Mews, Enfield, scale 1:25
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Models are not just  
escapist; they are highly  
didactic and communicative, 
revealing structural logic, 
activity and programme.
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het naoorlogse tijdperk naam als 
uitgever van kunstmonografieën en 
catalogi raisonnés. Uitgaves die op 
productie- en ontwerpniveau het 
werk van kunstenaars evenveel recht 
probeerden te doen als in de teksten. 
Ondanks het feit dat we het printluik 
al langs uitbesteden, hebben we 
omwille van onze geschiedenis hoge 
eisen op het vlak van drukkwaliteit.

De afgelopen vier jaar hebben we 
voor een aantal hoogwaardige 
drukprojecten al nauw 
samengewerkt met Graphius; los 
van de uitstekende afdrukkwaliteit 
en het vermogen om de kleuren zeer 
nauwkeurig af te stemmen op onze 
Epson-proeven vond ik hun advies 
- van papier tot debossing van het 
covermateriaal - en hun service van 
onschatbare waarde. Zeker met deze 
titel was dat het geval.”  
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“Elk jaar weer een afspraak met het summum 
van antieke en hedendaagse kunst.”

Als België historisch gezien één iets op de kaart gezet heeft, laat het dan kunst zijn.  
Door de eeuwen heen bracht ons land interessante en boeiende kunstenaars voort, van de 

Vlaamse Primitieven in rechte lijn naar Rinus Van de Velde, Kasper De Vos, Matthieu Ronsse 
en Delphine Boël. En waar je kunstenaars hebt, heb je kunstverzamelaars, antiquairs en 

brocanteurs die elke dag de markt afschuimen op zoek naar geschiedkundige pareltjes of 
werk van aanstormend talent. Om hun verzamelde werken aan het publiek te tonen en hun 

galerijen in de kijker te zetten, kunnen ze steevast terecht op kunst- en antiekbeurzen. 
Zoals BRAFA, de Brussels Art Fair, een van de oudste kunst- en antiekbeurzen ter wereld. 

BRUSSELS  ART FAIR

66GRAPHIUS



“De allereerste beurs vond plaats in 
1956 in Zaal Arlequin van de Galerij 
Louiza,” vertelt Beatrix Bourdon, 
managing director bij BRAFA.  
“Het initiatief kwam van Charles Van 
Hove (voorzitter) en Mamy Wouters 
(ondervoorzitter) van de Kamer van 
de Antiquairs van België. Voor de 
eerste Antiekbeurs van België vonden 
de bezielers inspiratie in de Engelse 
en Nederlandse tegenhangers, 
respectievelijk het Grosvenor House 
in Londen en het Prinsenhof te Delft. 
Dat de antiekbeurs net op tijd kwam, 
bleek uit het grote bezoekersaantal en 
het aantal deelnemende antiquairs dat 
elk jaar groter werd. Die eerste edities 
waren een groot succes.”

Welkom in België! 
1995 was voor BRAFA een 
scharnierjaar. Het was de eerste 
keer dat de beurs ook toegankelijk 
was voor buitenlandse antiquairs. 
Tot dan mochten enkel Belgische 
leden van de Koninklijke Kamer van 
de Antiquairs exposeren.
“In de ogen van de Belgische 
antiquairs was dat revolutionair.  
Het Paleis voor Schone Kunsten bleek 
na verloop van tijd te klein en in 2004 
verhuisde de beurs naar de Tour & 
Taxis-site. Een schaalvergroting 
die het toeliet om 130 deelnemers 
uit zowel binnen- als buitenland te 
ontvangen. Het heeft ervoor gezorgd 

dat de Antiekbeurs de laatste jaren 
tot een internationaal evenement 
is uitgegroeid.”

De naam BRAFA bestaat pas sinds 
2009. Zo lang is dat nog niet ... 
“Neen, dat klopt. Maar de naam dekt 
nu wel veel beter de lading. De naam 
“Antiekbeurs van België” of “Foire 
des Antiquaires de Belgique“ 
reflecteerde de evolutie die de beurs 
doormaakte niet. Vandaar de keuze 
BRAFA of Brussels Art Fair.  
Naast de internationalisering kreeg 
de beurs namelijk een bredere 
focus. Je vindt er nu werken gaande 
van archeologie naar moderne en 
hedendaagse kunst.”

BRUSSELS  ART FAIR
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kwalitatief hoogstaand papier. Wij 
zijn hier allemaal fan van mooi en 
zacht papier. Elk jaar opnieuw, bij 
de voorbereiding van de BRAFA-fair, 
zoeken we naar het beste papier, 
checken we wat het best voelt.  
Ook dat is telkens weer een uitdaging, 
want je wil tenslotte niet enkel 
kwaliteit uitstralen, maar ook tonen 
dat je voeling hebt met creatie.”  

gemoedelijkheid, trekken elk jaar 
meer bezoekers aan. En vergeet 
niet: BRAFA wordt georganiseerd 
door de vzw Antiekbeurs van België. 
Dat betekent dat alle inkomsten 
voor 100% in de beurs zelf worden 
geïnvesteerd. Dat is een uniek model.”   

Hoe belangrijk is print binnen het 
communicatie-aanbod van BRAFA? 
“Zeer belangrijk. Wij drukken jaarlijks 
een catalogus op 16.500 exemplaren. 
Daarnaast laten 
we ook onze 
uitnodigingen 
printen, in 
een mooie 
vormgeving 
en op 

Vandaag heeft de beurs een groot 
buitenlands renommee. 
“Jazeker! En het succes wordt elk 
jaar groter. In 2020 klokten we af op 
maar liefst 68.000 bezoekers, meer 
dan het jaar voordien en dat terwijl de 
beurs een dag korter was. Meer dan 
een derde van de bezoekers kwam uit 
het buitenland. Dat is een opsteker, 
want we werken erg hard om de 
internationale naamsbekendheid van 
de beurs te doen groeien. 64% van de 
galerijen zijn niet-Belgisch en komen 
van zowat overal in Europa.”

Wat zijn de verdere doelen van 
BRAFA? 
“Het plan is om de beurs op 
een positieve manier te doen 
groeien. Ik spreek zelf liever in termen 
van ‘evolutie’ dan ‘revolutie’. We willen 
ons aanbod op de beurs verfijnen 
door het vollediger en specifieker 
te maken. Ook willen we strengere 
selectiecriteria hanteren voor de 
galerijen en de tentoongestelde 
werken, zodat we een zo hoog 
mogelijke kwaliteit kunnen 
garanderen. We proberen 
nieuwe bezoekers aan 
te trekken en volgen de 
trends in de evoluerende 
kunstsector op de 
voet. Onze drie 
pijlers, kwaliteit, 
eclecticisme en 

Je vindt er nu werken 
gaande van archeologie 

naar moderne en 
hedendaagse kunst.

Osborne Samuel Gallery - Lynn Chadwick, Cloaked Couple V, 1977, Bronze, H 51 x W 41 x D 44 cm
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Ondertussen woedt er al dik 
anderhalf jaar een pandemie. 
Ook BRAFA deelde in de 
brokken. De editie van 2021 schoof 
op naar 2022, maar ook die wordt 
uitgesteld, tot 2023. Hoe gaan jullie 
daarmee om? 
“In 2021 heeft BRAFA zichzelf opnieuw 
uitgevonden met het initiatief ‘BRAFA 
in the Galleries’, een alternatieve 
editie op basis van een innovatief 
concept dat tentoonstellingen in 
galerijen combineerde met een online 
voorstelling van kunstwerken en 
originele video’s. In moeilijke tijden 
moet je nu eenmaal creatief zijn! Het 
was een gewaagde zet, omdat het ging 
om 129 handelaars, verspreid over 
14 landen en 38 steden. Het resultaat 
was een succes, alle deelnemers 
organiseerden tentoonstellingen 
online of in hun eigen galerij, 
afhankelijk van de coronasituatie in de 
respectievelijke landen. De bezoekers 
konden de tentoonstellingen ook 
bezichtigen op de BRAFA-website, 
waar iedere exposant over een eigen 
pagina beschikte. Hierop konden 
negen kunstwerken in de kijker gezet 
worden. Tot slot maakten heel wat 
deelnemende galerijen zelf een kort 
introductiefilmpje, dit als uitnodiging 

BRAFA wordt 
georganiseerd door 
de vzw Antiekbeurs 

van België.  
Dat betekent dat 

alle inkomsten 
voor 100% in de 

beurs zelf worden 
geïnvesteerd. Dat is 

een uniek model. 

om hun selectie van kunstobjecten 
te komen ontdekken. Al deze filmpjes 
waren terug te vinden in de ‘Video 
Library’ op de homepage van BRAFA 
(www.brafa.art) en werden ook 
uitgebreid gedeeld op sociale media.”

En dit jaar?
“Dit tweede uitstel weegt enorm 
zwaar, zowel voor de organisatie, 
als voor onze exposanten en 
sponsors. We stonden in de 

startblokken en waren er volledig 
klaar voor om er een topeditie van 
te maken. De coronamaatregelen 
staken hier echter een stokje 
voor. We hebben geen garanties 
dat er in januari voldoende 
versoepelingen zullen zijn en namen 
daarom de moeilijke beslissing om 
uit te stellen. We proberen natuurlijk 
opnieuw een mooi alternatief te 
zoeken om onze exposanten in deze 
moeilijke tijden te steunen.”

Gladstone Gallery - Anicka Yi, Wait, 2021, Cherry wood, teak oil, resin, acrylic paint, H 127 x W 101.6 x D 12.7 cm
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Graphius nieuws
Graphius blijft investeren
Bij Graphius blijven we in volle groei. Onze toekomstgerichte 
visie stelt steeds kwaliteit en efficiënte productie 
voorop. Het zal je dan ook niet verbazen dat er heel wat 
investeringen gepland staan voor installatie in 2022.

•	 De drukcapaciteit in Gent wordt uitgebreid met de investering 
in een Heidelberg XL 106–8 kleurenpers met laktoren. Ook de 
site in Parijs krijgt er een Heidelberg XL106-8 kleurenpers bij.

•	 Twee volautomatische naaistraten, waarvan één in Gent en één 
in Parijs zal worden geïnstalleerd, vergroten de naaicapaciteit.

•	 Daarnaast wordt ook op robotisatie verder ingezet. De nieuwe 
naaistraten zullen worden uitgerust met een automatische 
robotarm die de genaaide boekblokken op paletten stapelt. 

•	 Ook de snij-afdelingen van Gent en Brussel worden 
binnenkort versterkt met een volautomatische 
snijlijn. Deze investering zal de productiviteit, 
de kwaliteit en de ergonomie ten goede komen.

Om aan de toenemende vraag naar hoogkwalitatieve 
foliestempeling op hardcover boeken te voldoen, werd in 
november een nieuwe foliestempelmachine geïnstalleerd. 
Deze machine laat ons toe om in éénzelfde doorgang 
tweemaal te stempelen. Dit resulteert in een heel 
mooie dekking en zorgt ervoor dat ook fijnere tekst op 
materialen zoals linnen kan aangebracht worden. Kortom, 
foliestempeling van het allerhoogste kwaliteitsniveau.
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Meer ruimte = meer 
mogelijkheden
We kijken er al jaren naar uit en eindelijk is het zo ver,  
de uitbreiding van onze Gentse site is een feit.  
Na langdurige onderhandelingen met de overheid, 
konden we in februari de opbouw van onze nieuwe ruimte 
starten. In september waren we klaar om de bijkomende 
2000m² in gebruik te nemen. Dit bleek onmiddellijk 
een groot succes, onze interne logistiek ging er met 
rasse schreden op vooruit en de mogelijkheden voor 
de verdere automatisatie van onze boekbinderij zijn 
enorm. Zaakvoerder Denis Geers is tevreden met het 
resultaat: “Graphius is in continue groei, het is dan ook 
essentieel dat we de fysieke ruimte hebben om onze 
productie verder te optimaliseren. Deze nieuwbouw 
is exact wat we nodig hadden, het is een meerwaarde 
voor zowel onze medewerkers als onze klanten.”
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Graphius Gent  
kreeg een make-over
Van zodra de uitbreiding van onze site in Gent 
afgerond werd, stonden we te popelen om aan 
het volgende project te beginnen. We wilden 
namelijk niet alleen meer ruimte voorzien, 
maar ook onze zichtbaarheid vergroten. 
Daarom kreeg Graphius Gent een kleine 
make‑over. Je kan de site nu van ver spotten 
dankzij het grote, lichtgevende logo op de toren 
rond onze papierafzuiginstallatie. Hieronder 
prijkt een klopkader dat ons de mogelijkheid 
biedt om verschillende boodschappen de 
wereld in te sturen. Onze creativiteit loopt 
op volle toeren en we kunnen niet wachten 
om met de verschillende boodschappen 
en ontwerpen aan de slag te gaan.

Naast de verbeterde zichtbaarheid 
optimaliseerden we ook de circulatie op 
het terrein zelf. Verschillende plannen en 
pijlen begeleiden nu onze bezoekers en 
leveranciers naar de juiste plek. De eerste 
reacties zijn alvast enthousiast.

Een persconferentie  
à la Urbanus
We waren al vereerd dat we de langverwachte 
biografie van Urbanus mochten drukken. 
Dat we ook de persconferentie voor ‘En van 
waar dit allemaal komt’ konden organiseren 
was de kers op de taart. Je kon het op 
pagina 29 al lezen, we bereidden ons goed 
voor op het evenement en waren met z’n 
allen zeer enthousiast om journalisten, 
cameraploegen, freelancers en uiteraard 
Urbanus zelf te ontvangen. De persconferentie 
bleek dan ook een succes, enkel lachende 
gezichten verlieten die dag onze gebouwen. 
Uiteraard pikten we zelf een graantje mee 
en maakten we van het moment gebruik om 
ook onze journalist met Urbanus rond een 
tafel te zetten. Wat een boeiend man!
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Heidelberg Benelux nv
info.bnl@heidelberg.com
www.heidelberg.com/bnl

THE COLORS 
OF SUCCESS

De nieuwe 2020 generatie Speedmaster XL 106 is de 
meest intelligente Speedmaster tot dusver. Ontdek de 
innovatieve oplossing voor commercieel drukwerk en 
etiketten- en verpakkingsdruk. Ervaar ongeëvenaarde 
prestaties dankzij intelligente assistenten, naadloze 
automatisatie en een vereenvoudigd productieproces.

Beoordeel zelf maar. 
heidelberg.com/XL106

Nine  
out of 10  
people remember  
a brand after receiving 
its advertising in their 
letterboxes.*

60%   
of people check out 
a brand online after 
receiving a printed 
mailing.*

Print mailings  
to customers 
increase average 
online order value  
by more than 

12%**

It’s time to reconsider 
what you thought you 
knew about print and 
digital marketing.

Scan the QR code or visit  
sappipapers.com/lift-off   
to order your free copy

Sappi’s publication Lift Off will open 
your eyes to what print and digital  
can do together, and prove how
print + digital = marketing results

*  2020 Research on Direct Advertising and Leafl et Distribution, developed by Geobuzón and Kantar, from Kantar’s 2019 IOPE Tracking.

**  2019 study by Deutsche Post.
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Online drukwerk bestellen  
met vertrouwen

Rated 4.5 / 5
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